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Le Potager
des

Votre bulletin de participation

(à déposer dans l’urne 

qui vous attendra XXXXXXXXXX)

Tirage au sort le XX/XX/2013

Votre ticket à gratter .......

(à récupérer sur le Télégramme)1)
2)

de chances* 

de gagner
plus2 fois

1 téléviseur LCD XX pouces XXXXX

1 IPad

1 voyage 
à la Martinique 
pour 2 personnes

À GAGNER :

Les

sortent

Le  GRAND

JeuJeu

Rit lat vendust, que et ut adioris ea ex explaut et velit lant harumqu iassimporum in expliatur, si omnisse quatur as magnatum ut dolendit reri dolupiendae. Et is expe inullesequia voluptinctam 

quatemp editae seditametur maione volupta tiscit quame seceped elenis ducitibus, ommod ut experum quunte pra sae estemquis nis doluptatum num ab idio intusam eum et alitatio volo optionet 

quam eiur, imenimostium ut quas vereium venisciam non consequis et fugia venihit ut hitatae asperrum eat laceperum excepere quid quid quam, nonsequi omnis sit eseceptat pelis id que doluptas 

andundia venitatur, cum quamus reicienduci ipsanis ut lacerum eum necabor iorrum il mil im repudaeribus dolor reribus alitaest, qui tempore ne quam que aut pernatet aut vid quuntempost, sus 

PARTENARIATS

INDUSTRIELS

APPUI-CONSEIL

de 300 experts hygiène du réseau

RISQUE 

DE PROPAGATION

LIMITÉ

Distributeur 

de masque

Zone 3 - VISAGE

Station de gel 

hydroalcoolique

Zone 2 - MAINS

FROTTEZ 

Tapis de désinfection :

• Zone tapis imprégné  

 de désinfectant  

 normé EN14476

 coronavirus

• Zone tapis pour  

 sécher les semelles

Zone 1 - PIEDS

SÉCHEZ 
VOS PIEDS
SUR UN TAPIS 

ABSORBANT

COMMENT 
ÇA MARCHE ?

FreeZONE Concept  a mis en place pour vous, 

vos collaborateurs et vos clients, un dispositif pour limiter 

la propagation d’un virus dans les lieux qui accueillent du public.

Concept
ZONEFree ÉCOLES

CINÉMAS
SALLES

DE SPORT

HÔPITAUX MAIRIES

COMMERCES

GARE

ZONES
MARCHANDES

AÉROPORT

ENTREPRISES

GRANDES
SURFACES

R�À0m²غ
RESTAURANTS
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lumineuseUNE IDÉE

DOIT COUVRIR  

LA BOUCHE ET LE NEZ

Modelez le bord supérieur du masque  

à votre nez et tirez sur la partie inférieure  

jusque sous le menton. 

Attention aux fuites. 

       NE PAS  

LE MANIPULER 
EN COURS 

D’UTILISATION
Ne pas baisser  

le masque, ni le mettre  
autour du cou  

ou sur le front parce 
que vous êtes  

en voiture...

TOUJOURS  
SE LAVER LES MAINS

Se laver les mains avant de le mettre,  

avant de l’enlever et après l’avoir enlevé  

(le masque peut être contaminé). 

Toujours se laver les mains  

avec du savon ou du gel  

hydroalcoolique.

LE METTRE  
ET L’ENLEVER 
PAR LES LIENS  
QUI LE FIXENT
Faites passer les boucles 

élastiques autour  

de vos oreilles pour  

le maintenir en place  

ou nouez les bandes  

sur le haut de la tête  

et sur la nuque. 

LE PORT DU MASQUE

RESPECTEZ LA RÈGLE DE DISTANCIATION 

ET LES GESTES BARRIÈRES
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SI LE MASQUE  
EST EN TISSU...

Il est conseillé de laver le masque en machine 

avant sa première utilisation. 

��q'�TIRHERX���ɸQMRYXIW�WYƾWIRX�ʚ�HʣXVYMVI�PI�ZMVYW
��

Pas d’alcool ni de javel, cela risque de détériorer  

PI�XMWWY�IX�WIW�GETEG
MXʣW�HI�ƼPXVEXMSR��

S’il est humide, changez-le.

SI LE MASQUE  

EST À USAGE UNIQUE...

S’il est mouillé, ôtez le masque  

et le jeter à la poubelle dans un sac  

dédié uniquement à cet usage.

Stockez ce sac au moins 24h avant de le mettre 

dans le bac à ordures ménagères.

Spécial 
RESTAURANTS  

ET BOULANGERIES

Les bonnes pratiques pour réaliser  

des économies d’énergie dans  

votre restaurant ou votre boulangerie

vivonslenergieautrement.fr

Votre commune* et la communauté 

de communes vous alertent 

en temps réel sur les événements 

exceptionnels (informations 

importantes) de votre territoire.

Un service d'alerte 
géolocalisé

Inscrivez-vous 

gratuitement**

Choisissez les thèmes 

sur lesquels vous souhaitez 

être informé :

• Risques météorologiques 

 et sanitaires

• Coupure d’eau

• Fermeture d’équipement

• Travaux
• Vie locale...

Rendez-vous sur le-gresivaudan.alertecitoyens.com

ALERTE 
INFOS
du Grésivaudan

1

**Via le site internet ou en complétant 

le bulletin d’inscription à retourner 

au siège de la communauté de communes : 

À l’attention du service communication

390 rue Henri Fabre – 38926 Crolles cedex

Recevez 
des alertes :

• par SMS (sur mobile)

• via un MESSAGE VOCAL

  (sur fixe) 

• ou par MAIL

2

Votre domicile est de nouveau 

18, avenue de Verdun

38240 Meylan

A41

D1090

Cham
béry

Gr
en
ob
le

04 76 41 54 16 info@lamaisondelacle.fr

PROTÉGEZ-VOUS !

Déconfinement, retour au travail...

Votre domicile est de nouveau  

exposé aux intrusions.

Avant de venir, réservez !

Réservez par téléphone : 

04 76 63 33 40  

Vous n’avez pas 
internet ? 

Du 1er juillet au 31 août 2020

Cette année particulière implique des changements d’organisation 

pour limiter la fréquentation dans l’équipement et dans les bassins.

Connectez-vous sur ville-latronche.fr, rubrique piscine municipale, 

et choisissez votre plage horaire jusqu’à 1 heure avant le début 

de la plage souhaitée.

Bienvenue
piscine

à la

C V

C O N T A C T

P O R T F O L I O
R A C H E L  L E F A U X

C r é a c a b a n a
P r i n t   -  W e b   -  M o t i o n

http://movimento-graphisme.com/sdh-voeux-2019-belle-electrique.mp4
http://movimento-graphisme.com/CV-Rachel-Lefaux-07-2022.pdf
mailto:contact%40creacabana.com?subject=contact%20portfolio
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TRISTAN RONDET - PEINTRE

Identité visuelle, site internet

NB : l’artiste a repris la main sur son site, le thème Wordpress a été modifié.
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clu.gallery.com 

CLU - PEINTRE 

Identité visuelle, site internet
VOIR

http://clu.gallery/
http://clu.gallery/
http://clu.gallery/
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CERCLE
BERNARD LAZARE

GALERIE BRODSKY 

EXPOSITIONS - VENTE D’ART 

Catalogues et affiches  
évennementiels

CERCLE BERNARD LAZARE 

Identité visuelle, site internet (en cours) 
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« QUAI DU POLAR »

Design graphique sur le thème du festival 
lyonnais autour du polar

Création du visuel puis animation  
avec After Effects

Moodbord affiche «texture» 
sur le thème du polar

Moodbord 2ème proposition 
«vectorielle»
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Bernard MT Condensed

Barbers
hop in

 Thaila
nd

Prequel

Couri
er Ne
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pont 
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Ambianc
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ale : 

The Doo
rs 

les quais (LyONnais)

Animation de l’affiche

Bordeaux, rouge, noir - Matière, texture - Inquiétant

Immersion dans un monde "ténébreux", angoissant (on ne voit qu'une partie du 
corps qu'on devine féminin) et attirant en même temps

Esthétique - Lumière ponctuelle sur fond texturé et le bras enchainé 

Métal - Chaines - Boulet, ancre 

Fantastique - Vegetal - Aquatique et organique - Algues mélées à des cheveux 
roux

INSPIRATIONS VISUELLES RETENUES

Quais du Polar
Piste 1

du

du 6 au 8 | 4 | 2018

LITTÉRATURE

CINÉMA

BANDE DESSINÉE

ENQUÊTE

JEUNESSE

RENDEZ-VOUS  
DANS LA VILLE

Polar

Festival international Lyon

GÉNÉRIQUE DE "SKYFALL" (JAMES BOND)

"SKYFALL" JAQUETTE DE "HOMOGENIC"  
ALBUM DE BJÖRK

VOIR

http://movimento-graphisme.com/Quai-du-Polar.mp4
http://movimento-graphisme.com/Quai-du-Polar.mp4
http://movimento-graphisme.com/Quai-du-Polar.mp4


Animation After Effects 
Durée : 45 sec.  
Création du storyboard, choix de la musique et réalisation

SDH - VOEUX 2019

Animation de présentation de la nouvelle identité visuelle
Projection à La Belle Électrique (Grenoble - 38) 

M
O
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N

VOIR

http://movimento-graphisme.com/sdh-voeux-2019-belle-electrique.mp4
http://movimento-graphisme.com/sdh-voeux-2019-belle-electrique.mp4
http://movimento-graphisme.com/sdh-voeux-2019-belle-electrique.mp4
http://movimento-graphisme.com/sdh-voeux-2019-belle-electrique.mp4
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AGENCE DE COMMUNICATION

Présentation de l’agence réalisée avec After Effects

VOIR

https://vimeo.com/manage/videos/726776614
https://vimeo.com/manage/videos/726776614
https://vimeo.com/manage/videos/726776614
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IMPEX - FIDELAMI
LANCEMENT DE LA MARQUE « FIDELAMI » 

Animation du logo et diaporamas destinés à la promotion de la marque 
Durée : 35 sec. - 2 déclinaisons français/anglais

VOIR

http://movimento-graphisme.com/Anim-Fidelami-GB-V1.mp4
http://movimento-graphisme.com/Anim-Fidelami-GB-V1.mp4
http://movimento-graphisme.com/Anim-Fidelami-GB-V1.mp4
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eft-clinique-aufildesemotions.com 

AU FIL DES ÉMOTIONS 
PRATICIENNE EN EFT CLINIQUE

Identité visuelle, site internet,   (en cours)

 

CRÉATION DE 260 NFT  
DÉCLINAISONS 
DE LA MASCOTTE  
«GUIZMORVE»

Illustrations Photoshop 
et métadonnées pour la mise en ligne  
sur la plateforme de NFT Opensea

https://opensea.io/assets?search%5Bquery%5D=guizmorve
https://opensea.io/assets?search%5Bquery%5D=guizmorve
https://opensea.io/assets?search%5Bquery%5D=guizmorve
https://opensea.io/assets?search%5Bquery%5D=guizmorve
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ms-assistante.fr 

MS ASSISTANTE - SECRÉTAIRE INDÉPENDANTE 

Identité visuelle, site internet, papèterie

http://www.ms-assistante.fr/
http://www.ms-assistante.fr/
http://www.ms-assistante.fr/
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daf-menuiserie.com 

DAF MENUISERIE 
MENUISERIES INTÉRIEURES & EXTÉRIEURES POUR CHANTIERS

Site internet

VOIR

http://www.daf-menuiserie.com/
http://www.daf-menuiserie.com/
http://www.daf-menuiserie.com/


eft-clinique-aufildesemotions.com 

AU FIL DES ÉMOTIONS 
PRATICIENNE EN EFT CLINIQUE

Identité visuelle, site internet, papèterie (en cours)
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IDENTITÉ VISUELLE 
ET BROCHURE 

Communication pour un appareil de veille respiratoire

Axe 1 Axe 2 Axe 3 Axe 4
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Storia Métal

«Storia» fait référence à l’Italie et évoque l’Histoire .  
L’Antiquité se présente comme une piste à explorer pour Storia  Metal .  
Angles aigus, tranchants : force et précision ,  expertise .  

Angles arrondis, nuances dorée, typographies avec sérif, signature : 
finesse ,  luxe .  

A x e  1 a  /  « A R C H E  A N T I Q U E »  

by Sarrazin
Storia Métal

by Sarrazin

STORIA MÉTAL

21

43

STORIA METAL
B Y  S A R R A Z I N

-  « S T O R I A »  >  H I S T O I R E ,   I T A L I E  > A R C H E  A N T I Q U E  
-  L U X E
-  D É C O U P E
-  G R A P H I S M E  É P U R É

Mono)ra..e st9lisé .

La version de gauche est réalisée avec une typographie avec empattements 
en référence à l’Italie et à l’Histoire ,  elle sugg0re la finesse ,  l ’élé)ance .  
�lle évoque également la sta$ilité ,  la perennité .

elle de droite est plus so$re ,  tout en gardant la élé)ance et le clin &’oe  il = l’Italie .  

 

 

�

A x e  1 c  /  « C O L O N N E  �  E N T R E L A S »  

21

STORIA
METAL

B Y  S A R R A Z I N

S T O R I A  M E T A L

b y  S A R R A Z I N

-  « S T O R I A »  >  H I S T O I R E ,  I T A L I E  >  C O L O N N E  A N T I Q U E
-  M O N O G R A M M E
-  L U X E ,  S O � R I É T É
-  D É C O U P E

La version originale de cette proposition a l’ intér2t d’2tre à la fois &9na.i2ue ,
est*éti2ue et «sensi$le» �finesse et élé)ance &e la t9po)rap*ie�. 

La typographie de la premi0re version peut faire penser aux runes ,  
à la .9t*olo)ie scan&ina7e .  �our une piste axée sur le &esi)n ,  cela peut avoir 
du sens. ependant � ’ai fait le parti pris d’appuyer davantage vers la �éditerrannée 
que le �ord. La nouvelle typographie est à la fois &ouce �arrondi du -�. par exemple�, 
et «tranc*ante» .  

	 propositions de nuances, dans les teintes propres à l’univers de la &écoration 
&’intérieur .

A x e  3 a  /  R e p r i s e  & e  l a  P i s t e  1 �  

b y  S a r r a z i n

S T O R I A
M É T A L

-  � O R M E S  É P U R É E S ,  U N I ! E R S  A � S T R A I T  D U  D E S I G N ,
   D E  L ’ A R C H I T E C T U R E  D ’ I N T É R I E U R
-  L I G N E S  O � L I G N E S  >  D É C O U P E

b y  S a r r a z i n

S T O R I A
M É T A L

b y  S a r r a z i n

S T O R I A
M É T A L

-  D É C O U P E ,  P R É C I S I O N
-  P L A Q U E  D É C O U P É E

A x e  4  /  P i s t e  1 a   

STORIA METAL

Création du logo
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Experts et professionnels du monde Experts et professionnels du monde 
des finances, nous trouverons pour des finances, nous trouverons pour 
vous les meilleurs taux et taux de vous les meilleurs taux et taux de 
prêts pour mener à bien vos projets.prêts pour mener à bien vos projets.

Avec une équipe entière dédiée  Avec une équipe entière dédiée  
et certifiée, nous gérons de A à Z  et certifiée, nous gérons de A à Z  
votre bien. Nettoyage, organisation votre bien. Nettoyage, organisation 
des réservations ou encore accueil, des réservations ou encore accueil, 
notre équipe est à votre écoute pour notre équipe est à votre écoute pour 
vous satisfaire et satisfaire vos futurs vous satisfaire et satisfaire vos futurs 
locataires.locataires.

Tous corps d’état, notre service  Tous corps d’état, notre service  
de rénovation vous accompagne de rénovation vous accompagne 
dans vos futurs aménagements.dans vos futurs aménagements.

Épaulé par un architecte d’intérieur, Épaulé par un architecte d’intérieur, 
vous pourrez vous projeter facile-vous pourrez vous projeter facile-
ment dans votre bien de demain.ment dans votre bien de demain.

Menda quia peliquo offic te ped Menda quia peliquo offic te ped 
unt odiam quatia necerit, cumquis unt odiam quatia necerit, cumquis 
con consequam, et re ad quodis con consequam, et re ad quodis 
modiatur, officiet erroresed molorum modiatur, officiet erroresed molorum 
explam facitati cusdam, odissinimodi explam facitati cusdam, odissinimodi 
doluptatem nis moditatdoluptatem nis moditat

Profitez d’espaces qui vous ressem- Profitez d’espaces qui vous ressem- 
blent ! Sélectionnés en amont  blent ! Sélectionnés en amont  
par nos équipes avec un cahier  par nos équipes avec un cahier  
des charges rigoureux et stricte  des charges rigoureux et stricte  
mêlant qualité et esthétisme, nos mêlant qualité et esthétisme, nos 
cuisines et dressing sont sélectionnés  cuisines et dressing sont sélectionnés  
en fonction de vos critères.en fonction de vos critères.

IMMOTHEPIMMOTHEP  
FinancementFinancement

IMMOTHEPIMMOTHEP  
Gestion LocativeGestion Locative

IMMOTHEPIMMOTHEP  
RénovationRénovation

IMMOTHEPIMMOTHEP  
Gestion de PatrimoineGestion de Patrimoine

IMMOTHEPIMMOTHEP  
Cuisine & DressingCuisine & Dressing

04 12 04 05 2004 12 04 05 20
immothep.frimmothep.fr

18 rue du Dr Mazet  18 rue du Dr Mazet  
38000 Grenoble38000 Grenoble

Agent commercial indépendant de la SAS Immothep, immatriculé au RSAC de Grenoble sous le N°527838429.

IMMOTHEPIMMOTHEP vous accompagne sur tous les aspects  vous accompagne sur tous les aspects 
de votre projet grâce à ses enseignes dédiées :de votre projet grâce à ses enseignes dédiées :

AchatAchat    vente vente 
& défiscalisation& défiscalisation
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Achat Achat  vente  vente 
& défiscalisation& défiscalisation

L’agence immobilière réinventéeL’agence immobilière réinventée

Confiez-nous vos souhaits,  Confiez-nous vos souhaits,  
nous en feront votre projet.nous en feront votre projet.

Pour avoir le confort de vie que vous méritez, Pour avoir le confort de vie que vous méritez, IMMOTHEPIMMOTHEP s’occupe de tout.  s’occupe de tout. 

Concept novateur dans le monde de l’immobilier, Concept novateur dans le monde de l’immobilier, 
notre agence vous accompagne dans l’ensemble  notre agence vous accompagne dans l’ensemble  

de vos projets immobiliers. de vos projets immobiliers. 

Vendeur ou acquéreur, profitez de nos 5 services intégrés  Vendeur ou acquéreur, profitez de nos 5 services intégrés  
pour mener vos projets à leurs pleines réussites.pour mener vos projets à leurs pleines réussites.

Flyer A5

Cartes de visite 
avec gauffrage

Vitrine de l’agence de Grenoble

IMMOTHEP  
AGENCE IMMOBILIÈRE  
GRENOBLE & CROLLES

Identité visuelle, papèterie,  
template Powerpoint,  
coverings des 2 vitrines



SDH - BROCHURE

Dépliant A5 4 volets
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GSE

Affiche

50 ANS GSE 

Association sportive  
des CSE Schneider Electric 

Création du logo et déclinaisons pour différents supports

! ! ! " # $ % " & $ $ ' " ( ) ! ! ! " # $ % " & $ $ ' " ( ) ! ! ! " # $ % " & $ $ ' " ( ) ! ! ! " # $ % " & $ $ ' " ( ) ! ! ! " # $ % " & $ $ ' " ( ) ! ! ! " # $ % " & $ $ ' " ( )

Oriflammes

LE TEXTE NON VECTORISÉ EST DANS LE FICHIER PHOTOSHOP

Signatures mail
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LA CLIQUE À FARCE
ASSOCIATION BRESTOISE 
DE THÉÂTRE D’IMPROVISATION

Affichage évennementiel
Création de visuels pour l’impression et les réseaux sociaux

JOURNÉES EUROPÉENNES 
DU PATRIMOINE

VERSAILLES

POTAGER DU ROI17   18 SEPTEMBRE 2022
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Le Potager
des

Affiche, bandeau Facebook

Affiche, bandeau Facebook
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UBAYE TOURISME

Brochure
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LES 7 LAUX

Réponse appel d’offre pour la refonte de l’identité visuelle de la station des 7 Laux



LIVRE BLANC 
SPÉCIAL RESTAURANTS  
ET BOULANGERIES

Spécial 
RESTAURANTS  
ET BOULANGERIES
Les bonnes pratiques pour réaliser  
des économies d’énergie dans  
votre restaurant ou votre boulangerie

vivonslenergieautrement.fr

Spécial RESTAURANTS ET BOULANGERIES Un livre blanc 2

En tant que restaurateur ou boulanger-pâtissier, chaque jour, de très tôt le matin jusqu’à tard le soir, 
vous pratiquez votre métier avec passion et œuvrez pour satisfaire et fidéliser votre clientèle. 
Pour pérenniser votre activité et améliorer vos marges, vous gardez en permanence un œil ouvert  
sur de nombreux indicateurs de performance, notamment celui de l’énergie, poste de dépense  
stratégique dans votre catégorie de métier. Chauffage, éclairage, eau chaude, climatisation, ventilation,  
cuisson, froid alimentaire, bureautique... Les besoins spécifiques des métiers de bouche sont,  
par définition, gourmands en énergie. 
Il est de votre responsabilité d’adopter les bons réflexes et de promouvoir les bons gestes auprès  
de vos équipes pour maîtriser les coûts et dire stop au gaspillage énergétique. 
Afin de vous aider dans cette démarche, ce livre blanc vous permet de comparer votre situation 
énergétique personnelle avec la moyenne de la profession et de découvrir une liste de bonnes  
pratiques à adopter pour faire baisser voter facture. 
Bonne lecture !
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LIMITER la température 
de l’eau chaude à 60°

Effectuer un ENTRETIEN  
RÉGULIER du SYSTÈME  

DE PRODUCTION  
D’EAU CHAUDE

Les bons gestes
EAU CHAUDE
de votre restaurant

3

1

MAX

60°

Appliquer UN ISOLANT  
SUR LES CANALISATIONS  

D’EAU CHAUDE  
pour éviter toute  

déperdition de chaleur

2
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On le sait, la France est LE pays de la gastronomie et les quelques 203 000 restaurants en activité  
sont là pour le prouver.  
Avec un total de 650 000 salariés et un chiffre d’affaires annuel de 52 milliards d’euros, le secteur 
de la restauration française est un mastodonte de l’économie du pays.
37 % des restaurants sont désormais des établissements de restauration rapide et 50 % des  
patrons de restaurants ont plus de 50 ans. 
En 2017, les Français ont passé le cap des 10 milliards de repas pris en dehors de leur domicile,  
un record, avec une préférence pour les ventes au comptoir (à emporter), au détriment du service  
à table qui ne représente plus que 44 % du marché.

Les chiffres clés
du secteur  
de la restauration  
en France

50%
DES PATRONS

ONT

+ 50 ANS

650 000
SALARIÉS

203 000
RESTAURANTS

EN FRANCE

À EMPORTER

10 000 000 000
DE REPAS

PRIS EN DEHORS 
DU DOMICILE

& À EMPORTER
SUR PLACE

37%

LA RESTAURATION
RAPIDE

REPRÉSENTE

DES
ÉTABLISSEMENTS

RESTAURATION
RAPIDE

52 000 M€
DE CHIFFRE D’AFFAIRE 

ANNUEL

44%
DU MARCHÉ

SUR PLACE
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pour réaliser DES ÉCONOMIES D’ÉNERGIE  
dans mon restaurant
Bonne nouvelle, la hausse de la facture énergétique de votre restaurant n’est pas une fatalité !  
8out comme vous gérez de main de maitre votre brigade et votre cuisine, il vous est possible d’agir 
dès auNourd’hui pour réaliser de significatives économies d’énergie. (e l’isolation de votre restaurant 
aux différents postes de travail (cuisson, froid, plonge…) en passant par l’éclairage de votre salle,  
appliquez les bonnes pratiques listées ci-après, partagez-les avec vos équipes et faites des économies.

Les bons gestes
ÉCLAIRAGE
de votre restaurant

FAIRE UN RELAMPING  
et remplacer vos vieilles ampoules 

par de l’ÉCLAIRAGE LED

Privilégier  
L’ÉCLAIRAGE  

NATUREL

DÉPOUSSIÉRER  
LES LUMINAIRES  
RÉGULIÈREMENT  

pour améliorer  
la qualité de l’éclairage1

2

4

Équiper les zones de passage  
et les espaces à usage intermittents 

(stockage, toilettes…) de  
DÉTECTEURS DE PRÉSENCE

3

Les bons gestes

SUR PLACE 
& À EMPORTER
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Répartition  
DES DÉPENSES

Qui dit pains, dit four !  
Qui dit four, dit consommation énergétique élevée ! 
En moyenne, un boulanger qui fabrique son pain dans son local commercial consomme quasiment 
99 000 kWh par an, dont 74 300 kWh dédiés uniquement à la cuisson du pain dans le four. 
Sur un chiffre d’affaires moyen de 300 000 euros, la facture énergétique d’une boulangerie s’élève 
environ à 12 000 euros par an, un budget qui pèse lourd dans le résultat de l’entreprise.
Cette consommation énergétique se répartit à 53 % sur la cuisson, 5 % sur l’éclairage, 12 % sur  
le froid et 30 % sur les autres équipements. 

Focus
sur la consommation énergétique 
dans le secteur de la boulangerie

53 %
CUISSON

12 %
PRODUCTION 

DE FROID

5 %
ÉCLAIRAGE

30 %
AUTRES  

ÉQUIPEMENTS

CONSOMMATION  
ÉNERGÉTIQUE 

ANNUELLE MOYENNE 
D’UNE BOULANGERIE

99 000 kWh 
dont 74 300 kWh 

dédiés à la cuisson du pain

Sur un chiffre d'affaire 

moyen de 300 000 € 
la facture énergétique 

s'élève à 12 000 €
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(ans un restaurant ou une boulangerie,  
la consommation énergétique et les factures 
correspondantes peuvent rapidement s’envoler  
si on ne fait pas preuve de vigilance. 

Ce livre blanc vous délivre quelques bons 
gestes, faciles à mettre en œuvre, pour  
mieux maîtriser la consommation énergé-
tique de votre établissement et ainsi réaliser  
des économies… 

À vous de les respecter et de les partager avec 
l’ensemble de vos équipes !
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lumineuse
UNE IDÉE

NON RECYCLABLE MAIS RÉCUPÉRÉS ET NEUTRALISÉS 

DANS LE RESPECT DE L’ENVIRONNEMENT

PLASTIQUES - POUDRES FLUORESCENTES
MERCURE7%

100% RECYCLABLE

FER, ALUMINIUM ET CUIVRE
MÉTAUX
5%

100% RECYCLABLE

VERRE
88%

CONTENU WEB 

Animations destinées au blog GEG  
et aux réseaux sociaux
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PORT DU MASQUE 

Flyer A5

Axe 2
Affiche (projet)

Axe 1
Affiche (retenue pour la campagne)

Alerte
INFOS
du Grésivaudan

Logo

CAMPAGNE 
ALERTE INFOS  
DU GRÉSIVAUDAN

Logo, flyer, bandeau Facebook 
signatures mails et affiches Decaux
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PROGRAMME 2018 
FESTIVAL MUSILAC 

Projet 
Identité visuelle et brochure
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DESIGN GRAPHIQUE

Recherches


